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Mgreforsking om butikkar i sma samfunn

e 1998: Butikken og bygda : handling og
samhandling.

e 2006: Med utkantbutikken i sentrum. Evaluering
av Merkantilt kompetanseprogram for
utkantbutikkane | regionane.

e 2007: Sma butikkar, store utfordringar —
neerbutikken som utviklingsaktar i sma samfunn
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Mgreforsking om butikkar i sma samfunn

o Kronikkar
* Merkur — ein gud for naerbutikken?
* Neerbutikkens tragedie?
» Butikken som bygdeutviklar

o Artikkel
« Butikken som bygdeutviklar
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A fglge landhandelens historie er & folge Norges
historie etter en bestemt linje. A falge
landhandelens samfunnsfunksjon det er a falge
utviklinga av vart bondesamfunn fra enkelhet og
primitivitet til den fine, kompliserte veving som
avtegner seg | dag.

Sverre Steen
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Nokre spgrsmal

« Pa kva mate fungerer butikken som
utviklingsaktar?

e Kva gjer butikken til utviklingsaktar?

o Kva hindrar butikken i a vere

utviklingsaktar?

 Trekk ved drivarane
e Trekk ved strukturane rundt butikken
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Gode, gamle dagar
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Fra overskots- til overlevingsstrategi

» Far: Samfunnsutviklar basert pa
overskotsstrategi

e No: Samfunnsutviklar som
overlevingsstrateqgi
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Kjende utviklingstrekk og utfordringar

Den sjglvstendige landhandlar er borte

Butikkdgden — tal daglegvarebutikkar
halvert pa 25 ar (1975-2000)

Nye aktgrar — nye opningstider
Nye forbrukarar — nye krav
Uttynning av befolkninga pa bygdene

Felles institusjonar forsvinn — butikken
siste hap?
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Strategiar for a mgte utfordringar

* Nedtrappings- eller avviklingsstrategi
* Diversifiseringsstrategiar — fleire bein a sta pa
» \ekststrategiar — na nye og fleire kundar

Jussila et al (1992)
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Butikken som utviklingsaktar — tilleggstenester

e Gjennomsnitt for Merkur-butikkar
» 4,8 tilleggstenester per butikk

o Utval utviklingsorienterte Merkur-butikkar
» 5,6 tilleggstenester per butikk

* Del turistorienterte butikkane
» 6,5 tilleggstenester per butikk
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Tilleggstenester for to utval Merkurbutikkar

Tilleggstenester

Bakeri/bake-off

Apotekutsal

Tipping ==

Sal av fiske-/jaktkort E

Sal av lokale produkt

Post :

Bensin, diesel g

Turistinformasjon E
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Butikken som utviklingsaktar — del
utviklingsorienterte drivarane

e 25 prosent involvert | naeringsverksemd
utanom butikken

— Primeert turistrelatert
o utleige av hytter og feriehusveere
e matservering og marina
e 6/ prosent er involverte | sosiale
arrangement | bygda
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Drivarar under press

Oppleving av den gkonomsike sida ved drifta

100
90 @ Litt einig
80 @ Enig
70
% 60
g 50
& 40
30
20
10
0
Krev hardt Optimist for Negd dersom Butikkdrifta gir Har vurdert a Butikken gjev
arbeid for af& framtidig drift av drifta ekonomisk pgkonomisk legge ned drifta ikkje
tifredstillande butikken sett 'gar rundt' tryggeheit pga darleg inntektsgrunnlag

inntening inntening aleve av




GMGREFORSKING

Samfunns- og utviklingsorienterte
drivarar

Butikkdrivar vurderer det viktig at butikken
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Butikken som utviklingsaktar |

lokalsamfunnet
Lokal
oppslutnad
Neerbutikkens
roiie i
lokalsamfunnet
Institusjonelle > Butikkdrift og
rammeverk < faresetnader hos

butikkdrivar



QMOREFORSKING

Del gode hjelparane - tilleggstenester

Kven er viktige for & utvikle tilleggstenester

Representantar for
Merkur

Representantar for
kommunen

Andre

Representantar for
lokalsamfunn

Representantar for
kjeda

Prosent
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Del gode hjelparane — anna naeringsdrift

Kven er viktige for & utvikle anna naeringsdrift der
butikken er involvert lokalt

Butikkdrivar sjglv

Andre

Representantar
for Merkur

Representantar
for kommunen
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for lokalsamfunn
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Del gode hjelparane — sosiale arrangement

Kven er viktige nd butikken er involvert i sosiale
tilstellingar i lokalsamfunnet (torgdagar,
marknadsdagar o.l)

for lokalsamfunn

Butikkdrivar sjglv -

Representantar
for kjeda

Representantar
for Merkur

Representantar
for kommunen
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Del gode hjelparane

« Utviklingsorienterte butikkdrivarar ofte
Ikkje nok 1 seg sjalv

 Merkur — kopling til eit nasjonale nettverket

 Engasjement for lokalsamfunnet

« Utfordringa er andre aktgrar — saerleg
kommuane
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Kommunen som stgttespelar - tiltaksomrade

« Utvikling av tilleggstenester

« Butikken synleggjort i kommunedelplanar
 Tilretteleggjarfunksjon

« Direkte aktiv bruk av butikken
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Kommunen som stgttespelar—
tilretteleggjarfunksjonen

e Gratis tomt
e Driftsstgtte

o Samling av aktivitetar rundt butikken
» Leikeplass
 |drettsbane
» Aktivitetshus
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Kommunen — aktiv bruk av butikken
som utviklingsaktar

« Butikken integrert | bygdeutviklingsarbeid

— Butikken trekt med som deltakar i
naeringsutvikling, eller andre aktivitetar rundt

butikken
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Nar kommunen ser butikken som
ein lokalsamfunnsaktar:

Vi prgver a fa opp turismen og lager

gjestebrygge. Butikken er den beste
faresetnaden for a legge til rette for
naerings- og verdiskaping 1 bygda.
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Butikken som bygdeutviklar

» Viktig & mobilisere dei institusjonane og
aktgrane som finst lokalt

* Blikk pa butikken i bygdeutviklingsprosjekt:
— Ofte tildelt el passiv, eventuelt ikkje rolle i det helle

— Handlar om arbeid for a oppretthalde naerbutikken,
Ikkje om korleis butikken kan fungere som ein del av
utviklingsarbeidet.

« Aktiv samfunnbyggar eller passiv teneste- og
velferdsprodusent



